32464

Martes 15 noviembre 1988

BOE nim. 274

I. Disposiciones generales

JEFATURA DEL ESTADO.

26155 LEY 3371988, de 11 de noviembre, sobre prelacion de
créditos por exacciones en favor de la Comunidad Europea
del Carbon y del Acero.

JUAN CARLOS 1,

REY DE ESPANA

A todos los que la presente vieren y entendieren.
Sabed: Que las Cortes Generales han aprobado y Yo vcngo en
sancionar la siguiente Ley:

Predmbulo

Los articulos 42 y 50 del Tratado constitutivo de la Comunidad
Europea del Carbon y del Acero, habilitan a la Comision para establecer
un sisterna de exacciones sobre la produccién de carbén y acero, con
objeio de afeciarlas a los gastos administrativos y ayudas de readapm-
cion.

La Decision 3/52, de 23 de diciembre de 1952, determind el im
y las modalidades de aplicacién de las exacciones, cuyo tipo fue fi ado
para ¢l ejercicio de 1986 por la Decisién 3614/85/CECA, de 18 de
diciembre de 1985,

La Sentencia del Tribunai de Justicia de las Comunidades Europeas
de 17 de mayo de 1983, dictada en la Causa 168-82, aunque reconoce
la naturaleza fiscal del podcr conferido a la Comisién por el Tralado
constitutivo, entendié que no derivaba directamente del mismo el
caracter pnwleglado de sus créditos por exacciones. a menos que se les
asignara, en virtud de desarrollo normativo interno, un rango igual a los
créditos scchanlcs del respectivo Estado miembro,

La Comision de las Comunidades Europeas, considerando la doc-
irina _emanada de dicha Sentencia, dictd Recomendacion
86/198/CECA de 13 de mayo de 1986, en la que se establece que, a partir

de | de enero de 1988, los Estados miembros conferiran a los créditos -

derivados de las exacciones la misma preferencia que a los créditos
fiscales de! respectivo Estado.

En nuestro ordenamiento juridico los créditos fiscales del Estado
gozan de la prelacién que ai efecio les otorga el articuo 1923.1.2 del
Cédigo Civil y Jos articulos 71 y siguientes de la Ley General Tributaria,
por lo que procede dar cumplimiento a lo previsto en la Recomendacion
antes mencionada.

Articulo wnico

Los eréditos fiscales en favor de las Comunidades Europeas deriva-
dos de la aplicacién del régimen de exacciones CECA sobre la produc-
cién de carbdn y acero, asi como los recargos por demora, gozardn, en
los procedimientos de ejecucion universal, de la misma preferencia
reconocida a los créditos de la misma naturaleza de que goza e Estado.

DISPOSICION TRANSITORIA

1. Lo prevenido en la presente Ley serd de aplicacién a los créditos
fiscales cuyo procedimiento de recaudacién esté iniciado al momento de
su entrada en vigor.

No obstante lo dispuesto en el apariado anterior, la preferencia
crediticia establecida en esta Ley no surtird efectos frente a los restantes
acreedores del deudor cuando se hubiere elaborado la lista definitiva de
acreedores a que se refiere el articulo 12 de la Ley de Suspension de
Pagos de 26 de julio de 1922, o cuando, en el comespondiente
prodcedlmlento concursal, se hubiere efectuado la graduacioén de los
crédilos

DISPOSICION FINAL
La presente Ley entrard en vigor el mismo dia de su publicacién en
el «Boletin Oficial del Estado».

Por tanto,
Mando a todos los espanoles, parnculares y autoridades, que guarden
y hagan guardar esta Ley.

Palacio de la Zarzuels, Madrid,a 11 de noviembre de 1988.

JUAN CARLOS R.

El Presidente del Gobierno.
FELIPE GONZALEZ MARQUEZ

26156  LEY 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad.

JUAN CARLOS I
REY DE ESPANA .

A 1odos los que la presenie vieren y entendieren.
Sabed: Que las Cortes Generales han aprobado y Yo vengo en
sancionar la siguiente Ley:

La adhesién de Espafia a las Comunidades Europeas implica, entre
otros, el compromiso de actualizar la legislacién espafolz en aguellas
materias en las que ha de ser armonizada con la comunitaria.

El Conssjo de las Comunidades Europeas aprobd con fecha 10 de
septiembre de 1984 una directiva relativa a la armonizacion de las
disposiciones legislativas, reglamentarias y administrativas de ios paises
miembros en o que afecta a la publicidad engafiosa.

La legislacion general sobre la materia estd constituida en Espafa por
la Ley 61/1964 de 1] de junio, por l1a'que se aprueba el Estatuto de la
Publicidad, norma cuyo articulado ha caido en gran parte en desuso, por
carecer de la flexibilidad necesaria para adaptarse a un campo como ¢l
de ]a publicidad, especialmente dinamico, y por respander a presupues-
tos politicos y administrativos alejados de los de la Constitucién.

Las circunstancias precedentes aconsejan la aprobacion de una nueva
Ley general sobre la materia, que sustituya en su- totalidad al anterior
Estatuto y establezca el cauce adecuado para la formacién de j'llnS]Il'l-l-
dencia en su aplicacion l%:s)or los Jueces y Tribunales.

En tal sentido, el Estado tiene competencia para regular dicha
matena de acuerdo con lo establecido por el articulo 149, 1, 1.5
6.° y 8.2 de ia Constitucién.

La publicidad, por su propia indole, es una actividad que atraviesa
las fronterzs. La Ley no sdlo ha seguido las dlrectnces comunitarias en
la materia, sino que ha procurado también inspirarse en las diversas
soluciones vigentes en ¢l espacio juridico intereurppeo.

El contenido de la Ley se distribuye en cuatro Titulos. En los Titu-
los Ty I se establecen las disposiciones generales y las definiciones o
tipos de publicidad ilicita. Se articulan asimismo las diferentes modali-
dades de intervencién administrativa en los casos de productos, bienes,
actividades o servicios susccpubies de generar nesgos para la v1da ola
seguridad de las

En el Tiwlo III, consmundo por normas de derccho pnvado, s
cstablecen aquellas espectahdades de los contratos publicitarios que ha
parecido mtu'clame destacar sobre el fondo comiin de la legislacién civil
y mercantil. Estas normas se caracterizan por su sobriedad. Se han
recogido, no abstante, las principales figuras de contratos y de sujetos de
la acuv:dnd pubhmtarm que la pracum del sector ha venido consa-

En el Titulo IV se estableoen las normas de caricter proccsal que han
de regir en materia de sancién y represion de la publicidad ilicita, sin
perjuicio del control voluntario de la publicidad que al efecto pueda
existir realizado por organismos de autodisciplina.

En este sentido se atribuye a la- jurisdiccién ordinaria la competencia
para dirimir las controversias denvadas de dicha publicidad ilicita en los
términos de los articulos 3.° al 8.° Esta es una de las innovaciones que
introduce esta Ley, decantindose por una opcion distinta a la contem-
gl:“da en €l Estatuio de la Publicidad de 1964. Este iltimo contempla la

ra de up 6rgano administrativo, «El Jurado Central de Publicidad»,
competente para entender de las cuestiones derivadas de la actividad
publicitaria. Por razones obvias, entre otras, las propias consutucmnales
derivadas de lo dispuesto en el articulo 24.2 en donde se fija un principio
de derecho al juez ordinario, asi como las que s¢ desprenden de la
estructura  autonomica del Estado, s ha optado por atribuir esa
competencia a los Tribunales Ordinarios. o

De conformidad con lo establecido en los articulos 4 y siguientes de
1a Directiva 84/450 de la CEE sobre publicidad engafiosa, se instituye en
este Titulo un procedimiento sumario encaminado a obtener el cese de
la publicidad ilicita.

El proceso de cesaci6n se articula con la méxima celeridad posible,
sin merma de las garantias necesarias para el gjercicio de una actvidad
de tania trascendencia econdmica y social como es la publicitaria. La
tramitacién se realizard conforme a lo previsto en la Ley de Enjuma-
miento Civil de 3 de febrero de 1881 para ios juicios de menor cuantia,
con unz serie de modificaciones, inspiradas en la Ley Orgdnica 2/1984,
de 26 de marzo, reguladora de! Derecho a la Rectificacién, y en as
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directrices comunitarias, y tendentes a adaptar la prictica judicial a las
peculiaridades del fendmeno publicitario.

. El Juez, atendidos todos los intereses implicados y, especialmente, el
interés general, podni acordar la cesacidn provisional o la prohibicion de
la publicidad ilicita, asi como adoptar una serie de medidas encamina-
das a corregir los efectos que la misma hubiera podido ocasionar,

Por iltimo, en ia Disposicion Transitoria se establece que las normas
que regulan la publicidad de los productos a que se refiere el articu-
lo 8.° conservardn su vigencia hasta tanto no se proceda a su modifica-
cién para adaptarlas a lo dispuesto en la presente Ley. :

La Disposicién Derogatoria prevé la derogacion integra del Estatuto
de la Publicidad de 1964 y de cuantas normas se opongan a lo
establecido en la nueva Ley.

TITULO PRIMERO

Disposiciones generales

Articulo 1

La publicidad se regird por lo dispuesto en esta Ley y en las normas
especiales que regulen determinadas actividades publicitanias.

Articulo 2
A los efectos de esta Ley, se entenderd por:

— Publicidad: Toda forma de comunicacién realizada por una
persona fisica o juridica, piblica o privada, en el cjercicio de una
actividad comercial, industrial, artesanai o profesional, con el fin de
promover de forma directa o indirecta la contratacién de bienes muebles
o inmuebles, servicios, derechos y obligaciones.

— Destinatarios: Las personas a las que se dirija el mensaje publicita-

" rio o a las que éste alcance.

TITULO 11
De la publicidad ilicita
Articulo 3

Es ilicita:

a) La publicidad que atente contra la dignidad de la persona o
vulnere los valores y derechos reconocidos en la Constitucion, especial-
mente en lo que se refiere a la infancia, 1a juventud y la mujer.

b) La publicidad engafiosa.

c) La publicidad desleal.

d) La publicidad subliminal.

¢) La que infrinja lo dispuesto en la normativa que regule la
publicidad de determinados productos, bienes, actividades o servicios.

Articulo 4

Es engafiosa la publicidad que de cualquier manera, incluida su
presentacidén, induce o puede inducir 2 error a sus destinatarios,

. pudiendo afectar a su comportamienio econémico, o perjudicar o ser

capaz de pqxjudicar a un competidor.

Es asimismo engafosa la publicidad que silencie datos fundamenta-
les de los bienes, actividades o servicios cuando dicha omisién induzca
a error de los destinatarios.

Articulo §

Para determinar si una publicidad es engafiosa, s¢ tendrin en cuenta
todos sus elementos y principalmente sus indicaciones concernientes a:

1. Las caracteristicas de los bienes, actividades o servicios, tales
como;

_ @) Origen o procedencia geografica o comercial, naturaleza, compo-
sicién, destino, finalidad, idoneidad, disponibilidad y novedad.
b} Calidad, cantidad, categoria, especificaciones y denominacion.
c} Modo y fecha de fabricacién, suministro o prestacién.
d) Resultados que pueden esperarse de su utilizacion.
e) Resultados y caracteristicas esenciales de los ensayos o controles
de los bienes o servicios.
f) Nocividad o peligrosidad.

2. Precio completo o presupuesto o modo de fijacion del mismo.

3. Condiciones juridicas y econdmicas de adquisicién, utilizacién y
entrega de los bienes o de la prestacion de los servicios.

4. Motivos de la oferta.

5. Naturaleza, cualificaciones y derechos del anunciante, especial-
mente en lo relativo a: -

a) [Identidad, patrimonio y cualificaciones profesionales.
b) Derechos de propiedad industrial o intelectual.
c) Premios o distinciones recibidas.

6. Servicios post-venta.

Articulo 6
Es publicidad desleal:

a) La que por su contenido, forma de presentacidn o difusion
provoca el descrédito, denigracion ¢ menosprecio directo o indirecto de
una persona, empresa o de sus productos, servicios o actividades.

b) La que induce a confusién con las empresas, actividades,
productos, nombres, marcas u otros signos distintivos de los competido-
res, asi como la que haga uso injustificado de la denominacién, siglas,
marcas o distintivos de otras empresas o instituciones, y, en general, la
que sea confraria a las normas de correccién y buenos usos mercantiles.

¢) Lapublicidad comparativa cuando no se apoye en caracteristicas
esenciales, afines y objetivamente demostrables de los productos o .
servicios, o cuando se contrapongan bienes o servicios con otros ne
similares o desconocidos, o de limitada participacién en el mercado.

Articulo 7

A los efectos de esta Ley, serd publicidad subliminal la que mediante
técnicas de produccidn de estimulos de intensidades fronterizas con los
umbrales de los sentidos o andlogas, pueda actuar sobre el pablico
destinatario sin ser conscientemente percibida,

1 Articuio 8

1. La publicidad de materiales o productos sanitarios y de aqueilos
otros sometidos a reglamentaciones técnico-sanitarias, asf como la de los
productos, bienes, actividades y servicios susceptibles de generar riesgos
para la salud o seguridad de las personas o de su patrimonio, o sc trate
de publicidad sobre juegos de suerte, envite o azar, podrd scr regulada
por sus norm es 0 sometida al régimen de autorizacion
administrativd previa. Dicho régimen podrd asimismo establecerse
cuando la proteccién de los valores y derechos constitucionalmente
reconocidos|asi lo requicran,
entos que desarrollen lo dispuesto en el nimero
precedente yiaquéllos que al regular un producto o servicio contengan
normas sobre'su publicidad especificardn:

1s de los productos, bienes, activida-
objeto de regulacion.
erin la exigencia de que en la publicidad
de estos productos s¢ recojan los riesgos derivados, en su caso, de la
utilizacién normal de los mismos. . .
b) La forma y condiciones de difusion de los mensajes publici-
tares.
¢} Los requisitos de autorizacion y, en su caso, registro de la
publicidad, cuando haya sido sometida al régimen de autorizacion
administrativa previa.

3. El otorgamiento de autorizaciones habrd de respetar los princi-
pios de competencia leal, de modo que no pueda producirse perjuicio de
otros competidores, -

La denegacion de solicitudes de autorizacion deberd ser motivada.

Una vez vencido el plazo de contestacion que las normas especiales
establezcan para los expedientes de autorizacion, se entenderd otorgado
el mismo por silencio administrativo positivo.

4. Los productos estupefacientes, psicotrpicos y medicamentos,
destinados al consumo de personas y animales, solamente podran ser
objeto de publicidad en los casos, formas y condiciones establecidos en
las normas especiales que los regulen. -

5. Se prohibe la publicidad de tabacos, y la de bebidas con
graduacién alcohdlica superior a 20 grados centesimales, por medio de
1a television. -

Queda prohibida la publicidad de bebidas alcohélicas y de tabacos en
aquellos lugares donde esté prohibida su venta o consumo.

La forma, contenido ¥ condiciones de la publicidad del tabaco y
bebidas alcohdlicas serdn limitadas reglamentariamente en orden a la
proteccion de la salud v ridad de las personas, teniendo en cuenta
los sujetos destinatarios, la no induccién directa o indirecta a su
consumo indiscriminade y en atencién a los dmbitos educativos,
sanitarios y deportivos. . . i

Con los mismos fines que el parrafo anterior el Gobierno podrd,
reglamentariamente, extender la prohibicién prevista en el presente
numero a bebidas con graduacion alcohdlica inferior a 20 grados
centesimales.

6. El incumplimiento de las normas especiales que regulen la
publicidad de los productos, bienes, actividades y servicios a que se
refieren los apartados anteriores, tendrd consideracién de infraccion a
los efectos previstos en la Ley General para la Defensa de los
Consumidores y Usuarios y en la Ley General de Sanidad.

En el procedimiento de elaboracidn de las disposiciones de cardcter
general a que se refiere el apartado 2 de este articulo se dard audiencia
a las asociaciones de agencias, de anuncianteés y de consumidores ¥y
usuarios.
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TITULO I
De la contratacién publicitaria

CAPITULO PRIMERO
Disposiciones generales
Articulo 9 '

Los contratos publicitarios se regirdn por las normas contenidas en
el presente Titulo vy, en su defecto, por las reglas generales de! Derecho
Comiin. Lo dispuesto en el mismo serd de aplicacion a todos los
contratos publicitarios, aun cuando versen sobre actividades publicita-
rias no comprendidas en el articolo 2. ’

Articulo 10
A los efectos de esta Ley:

- Es anunciante la persona natural o juridica en cuyo interés se
realiza la publicidad.

- Son agencias de publicidad las personas naturales o juridicas que
se dediquen profesionalmente vy de manera organizada a crear, preparar,
programaar o ¢jecutar publicidad por cuenta de un anunciante.

Tendrin la consideracion de medios de publicidad las personas
naturales o juridicas, pablicas ¢ privadas, que, de manera habitual y
organizada, se dediquen a la difusién de publicidad a través de los
soporigs 0 medios de comunicacién social cuya titularidad ostenten.

Articulo 11

Los medios de difusién deslindarin perceptiblemnente las afirmacio-
nes efectuadas dentro de su funcién informativa de las que hagan como
simples vehiculos de publicidad. Los anuncianies deberin asimismo
desvelar inequivocamente el cardcter publicitario de sus anuncios.

Articulo 12

El anunciante tiene derecho a controlar la ejecucion de le campafia
de publicidad.

Para garantizar este derecho, las organizaciones sin fines lucrativos
constituidas legalmente en forma tripartita por anuncigntes, agencias de
publicidad y medios de difusién podrin comprobar la difusién de los
medios publicitarios y, en especial,- las cifras de tirada y venta de
publicaciones periédicas. .

Esta comprobacién se hard en régimen voluntario.

 Articulo 13
En los contratos publicitarios no podrin incluirse cldusulas de

exoneracibn, imputacién o limitacién de la responsabilidad frente a

terceros en Que puedan incurrir las partes como consecuencia de la
publicidad. -
Articulo 14

_ Sc tendréd por no puesta cualquier cliusula por la que, directa o
indirectamente, se garantice el rendimiento econdmico o los resultados
comerciales de la publicidad, o se prevea la exigencia de responsabilidad
POT £Sta causa.

CAPITULO II
De los contrutos publicitarios

Seccién 1. CONTRATO DE PUBLICIDAD

Articuio 15

Contrato de publicidad es aquél por ¢l que un anunciante encarga a
una agencia de publicidad, mediante una contraprestacion, la ejecucién
de publicidad y la creacién, preparacién o programacién de la misma.

Cuando la agencia realice creaciones publicitarias, se aplicardn
también las normas del contrato de creacién publicitaria.

Anticulo 16

El apunciante deberd abstenerse de utilizar para fines distintos de los
pactados cualquier idea, informacion o material publicitario suminis-
trado por la agencia. La misma obligacién tendri la agencia respecto de
la informacién o material publicitario que el anunciante le haya
facilitado a efectos del contrato.

Anieulo 17

Si la publicidad no se ajustase en sus elementos esenciales a los
términos del contrato o a las instrucciones expresas del anunciante, éste
podrd exigir una rebaja de la contraprestacién o la repeticion total o
parcial de la publicidad en los términos pactados. v la indemnizacidn,
en uno y otro caso, de los perjuicios que se le hubieren trrogado.

Articulo 18

Si la agencia injustificadamente no realiza la prestacién comprome--

tida o lo hace fuera det 1érmino establecido, el anunciante podré resolver
el contrato y exigir 1a devolucién de lo pagado, asi como la indemniza-
cién de dafos y perjuicios,

Asimismo, 8i el anunciante resolviere o incumpliere injustificada y
unilateraimente el contrato con la agencia sin que concurran causas de
fuerza mayer o lo cumpliere sélo de forma parcial o defectuosa, la
agencia podra exigir la indemnizacién por dafios y perjuicios a que
hubiere fugar, .

La extincién del contrato no afectara a los derechos de la agencia por
la publicidad realizada antes del incumplimiento. ’

Seccién 2.

Articuio 19

Conirato de difusién publicitaria es aquél por el que, a cambio de
una contraprestaci6n fijada en tarifas preestablecidas, un medio_sc
obliga en favor de un anunciante o agencia a permitir la utilizacién
publicitaria de unidades de espacio o de tiempo disponibles y a
desarrollar la actividad técnica necesariz para lograr el resultado
publicitario.

Articulo 20

Si el medio, por causas imputables al mismo, cumpliere una orden
con alteracidn, defecto o menoscabo de algunos de sus elementos
esenciales, vendrd obligado a ejecutar de nuevo la publicidad en los
términos pactados. Si la repeticién no fuere posible, el anunciante o la
agencia podrin exigir la reduccién del precio y la indemnizacién de los
perjuicios causados.

Articulo 21

Salvo caso de fuerza mayor, cuando ¢l medio no difunda la
publicidad, e} anunciante o ia agencia podrin optar entre exigir una
difusién posterior en las mismas condiciones pactadas o denunciar el
contrato con devolucién de lo p?;ado por la publicidad no difundida. En
ambos casos, el medio deberd indemnizar los dafios y peruicios
ocagionados. , )

Si 1a falta de difusién fuera imputable al anunciante o a la agencia,
el responsable vendri obligado a indemnizar al medio y a satisfacerie
imegramente el precio, salvo que el medio haya ocupado total ¢
parcmlmtc con otra publicidad las unidades de tiempo o espacio
contratadas. -

CONTRATO DE DIFUSION PUBLICITARIA

Seccién 3.*

Articulo 22

Contrato de creacién publicitaria es aquél por el que, a cambic de
una.contraprestacién, una persona fisica o juridica se obliga en favor de
un anunciante o agencia a idear y elaborar un proyecte de campaila
publicitaria, una parte de la misma o cualquier otro elemento publici-

CONTRATO DE CREACION PUBLICITARLA

tano.
Articulo 23

Las creaciones publicitarias podrin gozar de los derechos de propie-
dad industrial o intelectual cuando rednan los requisitos exigidos por las
disposiciones vigentes. .

No obstante 1o dispuesto en el pdrrafo anterior, los derechos de
explotacion de las creaciones publicitarias se presumirdn, salvo pacto en
contrario, cedidos en exclusiva al anunciante o agencig, en virtud del
contrato de creacién publicitaria y para los fines previstos en el mismo.

Seccidon 4.2 CONTRATO DE PATROCINIO

Anticulo 24

El contrato de patrocinio publiciterio es aquél por el que el
patrocinado, a cambio de una ayuda econémica pare la realizacién de
su actividad deportiva, benéfica, cultural, cientifica o de otra indole, se
compromete a colaborar en la publicidad del patrocinador.

El contrato de patrocinio publicitario se regird por las normas del
contrato de difusién publicitaria en cuanto le sean aplicables.

TITULO IV
De la accion de cesacion y rectificacién y de los procedimientos

Articule 25

1. Los drganos administrativos compelentes, las asociaciones de
consumidores y usuarios, las personas naturales o juridicas que resulten
afectadas v, en general, quienes tengan un derecho subjetivo o un interes
legitimo podrén solicitar del anunciante ia cesacidn o, en su caso, la
rectificacion de lz publicidad ilicita,
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2. la solicitud de cesacién o rectificacion se hara por escrito en
forma que permita tener constanciz fehaciente de su fecha, de su
recepeion y de su contenido.

Articulo 26

1. La cesacion podri ser solicitada desde el comienzo hasta el fin
de la actividad publicitaria.

Dentro de los tres dias siguientes a la recepeidn de la solicitud,
el anunciante comunicaré al requirente en forma fehaciente su voluntad
de cesar en la actividad publicitaria y procederd efectivamente a dicha
cesacidn. :

3. En los casos de silencio o negativa, o cuando no hubiere tenido
lugar la cesacidn, el requirente, previa justificacion de haber efectuado
1a solicitud de cesacién, podra ejercitar las acciones y derechos a que se
refieren los articuios 28 vy siguientes.

Articulo 27

1.  La rectificacion podra solicitarse desde el inicio de la actividad
publicitaria hasta siete dias después de finalizada la misma,

2. El anunciante deberd, dentro de los tres dias siguientes a la
recepcion del escrito solicitando la rectificacién, notificar fehaciente-
mente al remitente del mismo su disposicién a proceder a la rectifica-
cién y en los términos de ésia o, en caso contrario, Su negativa a

3. Si la respuesta fuese positiva y el requirente aceptase los
#rminos de la propuesta, el anunciante deberd a la rectifica-
cién dentro de los siete dias sifuientcs a la aceptacién de la misma.

4. Sila respuesta denegase la rectificacion, o no se produjese dentro
del plazo previsto em el pirrafo 2 por la parte requerida, o, aun
habiéndola aceptado, la rectificacién no tuviese lugar en los términos
acordados o en los plazos previstos en esita Ley, ¢l requirente podrd
demandar al requerido ante el Juez, justificando el haber efectuado la
solicitud de rectificacion, conforme a lo dispuesto en la presente Ley.

Articulo 28

Las controversias derivadas de la publicidad ilicita en los términos
de los articulos 3 a 8 serdn dirimidas por los 6rganos de la jurisdiccidn
ordinaria e
Articulo 29 )

Los procesos a que se refiere el articulo anterior se framitarin
conforme a 1o establecido en la de Enjuiciamiento Civil para los
Jjuicios de menor cuantia, con las siguientes peculiaridades:

a) El Juez podra, de oficio y sin audiencia del demandado, dictar
auto de inadmisién de la demanda cuando la estime manifiestamente

b) Sin perjuicio de lo que se pueda acordar para mejor proveer, el
Juez, al momento de decidir el recibimiento a prucba, podra requerir de
oficio al anunciante para que aporte las pruebas relativas a la exactitud
de los datos materiales contenidos en la publicidad, siempre que aprecie
que tal exigencia ¢ acorde con las circunstancias del caso, atendidos los
legitimos intereses del anunciante y de las demds paries det proceso.

<} El Juez podrd considerar los datos de hecho como inexactios,
cuando no se aporten los elementos de prueba a que se refiere el parrafo
anterior o cuando estime que los aportados resultan insuficientes.

Articule 10 .
l. A instancia del demandante, el Juez, cuando lo crea conveniente

atendidos todos los intereses implicados y especialmente el interés
general, incluso en ¢l caso de no haberse consumado un perjuicio real
¢ de no existir intencionalidad o negligencia por parte del anunciante,
podrd con caricter cautelar:

a) Ordenarla cesacidn provisional de la publicidad ilicita o adoptar
las medidas necesarias para obtener tal cesacion.

Cuando 1a publicidad haya sido expresamente prohibida o cuando se
refiera a productos, bienes, actividades o servicios que puedan generar
riesgos graves para la salud o seguridad de las personas o para su
patrimonio ¢ se trate de publicidad sobre juegos de suerte, envite o azar
y asi lo instase ¢l drgano administrativo competente, el Juez podrd
ordenar la cesacién provisional dentro de las veinticuatro horas siguien-
tes a la presentacion de la demanda.

b) Prohibir temporalmente dicha publicidad o adoptar las previsio-
nes adecuadas para impedir su difusién, cuando ésta sea inminente,
aunque no haya llegado adn a conocimiento del piblico.

2 Las medidas de cesacion o de prohibicion de la publicidad se
addptarén conforme a lo previsto en el articulo 1.428 de la Ley de
Enjuictamiento Civil, )

Articulo 11

La sentencia estimatoria de la demanda deberd contener alguno o
algunos de los siguientes pronunciamientos:

... &) Conceder al anunciante un plazo para que suprima los elementos
iicitos de la publicidad.

" b) Ordenar la cesacién o prohibicion definitiva de la publicidad
cita,

¢) Ordenar la publicacién total o parcial de la sentencia en la forma
que estime adecuada v a costa del anunciante.

d) Exigir la difusion de publicidad correctora cuando la gravedad
dei caso asi lo requiera y siempre que pueda contribuir a la reparacién
de los efectos de la publicidad ilicita, determinando el contenido de
aquélla y las modalidades y plazo de difusién.

Articulo 32 -

Lo dispuesto en los articulos precedentes serd compatible con el
ejercicio de las acciones civiles, penales, administrativas o de otro orden
que correspondan y con la persecucion y sancidon como fraude de la
publicidad engafiosa por los drganos administrativos competentes en
materia de proteccidn y defensa de los consumidores y usuarios.

Articulo 33

i. El actor podri acumular en su demanda otras pretensiones
derivadas de la misma actividad publicitaria del anunciante, siempre
que por su naturaleza o cuantia no sean incompatibles entre si o con las
acciones a que se refieren los articulos anteriores. .

No serd necesaria la presentacién de reclamacién administrativa
previa para ejercer la accién de cesacion o de rectificacion de la
publicidad ilicita cuando €l anunciante sea un 6rgano administrativo o
un ente piblico.

DISPOSICION TRANSITORIA

Las normas que regulan la publicidad de los productos a que se
refiere el articulo 8 conservardn su vigencia hasta 1anto no se proceda
a su modificacion para adaptarlas a lo dispuesto en la presente Ley.

DISPOSICION DEROGATORIA

Queda derogada la Ley 61/1964, de 11 de junio, por la que se
aprueba el Estatuto de la Publicidad, y cuantas disposiciones se opongan
a lo establecido en la presente Ley.

Por tanto, . )
Mando a todos los espafioles, particulares y autoridades, que guarden
y hagan guardar esta Ley,

Palacio de la Zarruela, Madrid a 1! de noviembre de 1988.

JUAN CARLOS R.
El Presidente del Gobiemo,
FELIPE GONZALEZ MARQUEZ

MINISTERIO
DE ECONOMIA Y HACIENDA

26157 RESOLUCION de 20 de octubre de 1988, de Direccion

General de Segiros, por la que se establece la informacion
a facilitar por i:s Entidades Aseguradoras al Consorcio de
Compensacion de Seguras, relativa a los riesgos extraordi-
narios incluidcs en sus pdlizas.

La Orden de 28 de noviembre de 1986 por ia que se desarrolla el
Reglamento de riesgos extraordinarios sobre las personas y los bienes,
aprobado por Real %b:reto 2022/1986, de 29 de agosto, en su articulo 9
establece que las Entidades ascguradoras facilitardn al Consorcio de
Compensacion de Seguros informacién o documentacién de las clausu-
las de cobertura de rnesgos extraordinarios incorporadas a los seguros o
modalidades contratadas por las mismas a que se refieren las letras a)
y b) del apartado | del articulo 10 del mencionado Reglamento.

Dicho articulo facuita a la Direccién General de Seguros para que, a

ropuesta del Consorcio de Compensacién de Seguros determine la
?recuencia, plazos, contenido y forma de presentacién de dicha informa-
¢ién o documentacién. o
En su virud, esta Direccion General ha resuelto lo siguiente:

Primero.-Las Entidades aseguradoras que operen en los ramos o
modalidades sefialados en las letras a) y b) del apartado 1 del aniculo
10 del Reglamento de riesgos extraordinarios sobre las personas y los
bienes, aprobado por Real %)ecreto 202271986, de 29 de agosto, deberan
facilitar al Consorcio de Compensacion de Seguros informacién sobre
las pdlizas contratadas por ellas, en la forma que para cada caso, se
indica en los apariado siguientes. .

Segundo.~Las Entidades Aseguradoras deberdn facilitar la informa-
ci6n referida a aquellas polizas cuyo capital total asegurado por la péliza



